Key Facts zur Studie POSTERSELECT
Wahrnehmung und Akzeptanz von POS-Medien

> 84% der Befragten ist POS-Werbung bereits
aufgefallen.

» 73 % der Befragten sind beim Einkaufen die
Grol¥flachen auf den Parkplatzen besonders
aufgefallen.

» Von Personen mit einem Haushaltsnetto-
Einkommen von 3.000 € und mehr sind
die Grol3flachen auf den Parkplatzen sogar
80 % besonders aufgefallen.

» 78% der Befragten begegnen Werbung am POS
mind. einmal pro Woche.

» 57 % haben sich durch Werbung am POS
animieren lassen, sich fiir das beworbene Produkt
ZU interessieren oder es zu kaufen.
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